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O CAMINHO DO SOL EM SAO PAULO (BRASIL): UMA
EXPERIENCIA DE CONSUMO CULTURAL

Luiz Armando Capra Filho?
Judite Sanson de Bem?

RESUMO

Os bens culturais imateriais sdo definidos como as praticas, as representagdes, as
expressoes, entre outros, junto com os instrumentos, objetos, artefatos e lugares
culturais a eles associados. Estes sao fruto do desenvolvimento humano a medida que
integram aspectos econdomicos, culturais e sociais interagindo, entre outros, com o
turismo, dos quais o religioso. No Brasil, no inicio dos anos 2000, foi criado no interior
paulista o Caminho do Sol, que se constituiu como um percurso que apresenta como
referéncia o Caminho de Santiago de Compostela. O presente estudo tem como objetivo
compreender a relacdo entre as caracteristicas do consumo de bens culturais e as
peregrinacdes realizadas no Caminho do Sol (Brasil). Metodologicamente, apresenta-se
como uma pesquisa exploratéria/descritiva, de cunho qualitativo. Conclui-se que
embora ainda haja um longo trajeto de estudos sobre a temética em questdo, o Caminho
gradativamente entra para o rol dos trajetos que fazem parte dos bens produzidos e
adquiridos como simbolos de uma pratica social, religiosa, economica e, sobretudo,
cultural.
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INTRODUCAO

0 consumo de bens esta relacionado a varidveis como o preco, a renda, o gosto e a
preferéncia, entre outros. Entre os diferentes tipos de bens e servicos que o ser humano
pode adquirir estdo os culturais, uma categoria que apresenta caracteristicas diferentes
dos demais devido a existéncia de uma utilidade marginal positiva, ou seja, quanto maior
0 consumo maior a sua satisfacdo. Esta caracteristica, além de diferencia-los dos demais
torna mais complexa sua analise em fung¢ao da especificidade do bem.

0 Caminho do Sol é um percurso de 241 km que se estende de Santana da
Parnaiba até ﬁguas de Sao Pedro, no Estado de Sdao Paulo. José Palma, fundador do

Caminho do Sol, diz que esse percurso:

[..] nasceu com o objetivo maior de oferecer aos amantes de caminhadas um
ambiente agradavel, passando em sua quase totalidade somente por Aareas
rurais, buscando a introspeccao e o despojamento material. (PALMA, 2017).

O problema de pesquisa que este trabalho se deparou foi o seguinte
questionamento: O Caminho do Sol e as atividades que nele estdo envolvidas podem se
constituir como consumo cultural?

Desta forma, este trabalho tem como objetivo geral compreender que variaveis
estdo presentes no consumo de bens culturais e as atividades envolvidas para a
realizacdo do percurso do Caminho do Sol (Brasil).

A fim de contemplar o objetivo exposto, utilizou-se uma pesquisa de natureza
exploratéria/descritiva (MINAYO, 2009). A pesquisa de carater exploratéria, segundo
Santos e Candeloro (2006), tem por objetivo oferecer uma visao sobre o tema proposto e
para a coleta de dados. De acordo com Gil (2010), a pesquisa exploratéria tem como

objetivo proporcionar mais familiaridade com o problema e o aprimoramento das idéias,
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além de ser bastante flexivel e possibilitar a consideracao dos mais variados aspectos
relativos ao fato estudado.
0 desenvolvimento da pesquisa se utilizou de uma abordagem qualitativa. Esta,

segundo Oliveira, se conceitua como:

Um processo de reflexdo e andlise da realidade através da utilizacao de
métodos e técnicas para compreensio detalhada do objeto de estudo em seu
contexto histérico e/ou segundo sua estruturacio. Esse processo implica [...]
observacoes, aplicacio de questiondrios, entrevistas e andlise de dados, que
deve ser apresentada de forma descritiva. (OLIVEIRA, 2007, p. 37).

Em relacao aos procedimentos técnicos para coleta de dados, a pesquisa é
considerada bibliografica, com revisao de literatura pertinente ao tema. Neste caso, o
levantamento bibliografico é realizado com buscas em material ja elaborado, com base
principalmente em livros e artigos cientificos (GIL, 2010).

O trabalho encontra-se organizado em duas sessdes, além desta introducao: a
primeira traz a discussdo os conceitos e caracteristicas, primeiramente sobre o que a
microeconomia trata como consumo de bens culturais e, posteriormente, algumas
reflexdes do que significa caminhar e peregrinar. Na segunda sessdo ha uma exposicao
do Caminho do Sol, para depois serem realizadas as anadlises. Finaliza-se este artigo com

breves consideragdes e as referéncias.

QUADRO CONCEITUAL DA PESQUISA

Dedicaremos, num primeiro momento, atencdo ao conjunto de conceitos que

abarca a discussdo sobre consumo cultural, economia criativa e peregrinacao.

CONSUMO DE BENS CULTURAIS: UMA VISAO MICROECONOMICA

O pensamento microecondémico atribuiu um papel significativo a utilidade, como

determinante da demanda de bens e servicos: em consumos sucessivos de um
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determinado bem ou servico, as unidades adicionais proporcionam uma menor
satisfacdo ou seja a utilidade adicional ou marginal (UMg) torna-se decrescente. No
entanto esta suposicao nao é suficiente para explicar a totalidade dos bens, como por
exemplo, os culturais. Estes apresentam, comprovadamente, outra explicacdo, ou seja,
quanto mais um individuo consome um bem cultural maior é a sua vontade de consumi-
lo, logo a UMg nao se apresenta necessariamente decrescente3. Assim, hd o
aparecimento de uma brecha para as explicacoes da microeconomia tradicional, ou
mesmo, a teoria nao consegue dar conta de toda a diversidade de bens dispostos na
sociedade.

De acordo com Diniz e Machado (2010) a base dos determinantes do consumo dos
bens culturais e artisticos estd, sobretudo, na obra de Gary Becker: Human capital: a
theoretical and empirical analysis with special reference to education. New York:
Columbia University Press, 1964.

De acordo com as autoras, a discussao do consumo dos bens culturais incorpora
variaveis outras que nao apenas o preco e a renda do consumidor, entre as quais a
educacao, as experiéncias passadas, a localidade, a classe social, as relacdes pessoais, as
funcdes econdmicas desempenhadas na sociedade e assim por diante. Logo, em cada
regiao, periodo histérico e capital humano disponivel haverd uma relacio de demanda
especifica para cada individuo.

Os trabalhos de Stigler (1977) e Becker (1969; 1978) também podem ser
considerados como um marco na discussdao sobre o consumo de bens culturais entre
outros, porque é a capacidade e habilidade intelectual dos consumidores que passa a
atribuir valores diferenciados para os bens culturais (obras de artes, musicais, etc.).
Assim, o consumo passa indicar o acesso a esses bens e servicos e, portanto, os

beneficios potenciais neles contidos, no sentido inverso, o ndo consumo ou as limitagoes

3 A utilidade marginal (UMg) é uma definicio microeconémica que expressa a aquisicio ou o consumo de
um bem ou servico, por um individuo ou consumidor. A medida que ele amplia o consumo de certa cesta
de bens e servicos (em quantidades ou variedades) ele sacia esta necessidade ou satisfacio, mostrando
que a utilidade diminui, gradativamente, ou seja, nao precisa com a mesma intensidade destes bens. Isto
pode ser definido como UMg negativa. No caso da cultura ocorre o sentido oposto, ou seja, 3 medida que o
consumidor adquire mais unidades de um bem ou servico ele vé sua utilidade aumentar. 0 mesmo
percebe que sua necessidade/utilidade aumenta, ou seja, quanto mais um individuo ou consumidor vai ao
cinema mais ele deseja ir ao cinema. A isto se chama UMg positiva. (VARIAN, 2017).
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deste podem identificar as perdas potenciais advindas destas faltas. Sao essas bases
tedricas que, na brecha para as explicacdes da microeconomia tradicional, identificam
que é possivel dar conta de toda a diversidade de bens dispostos para a sociedade.

Para Sobrosa (2010) além da dimensao econdmica, existem outras perspectivas:
a) a Socioldgica que busca analisar as praticas de acordo com a faixa etdria ou o género
ou principalmente, o nivel econémico e escolar, pois de acordo com Bourdieu (2007, p.

9)

Contra a ideologia carismatica segundo a qual os gostos, em matéria de cultura
legitima, sdo considerados um dom da natureza, a observacao cientifica mostra
que as necessidades culturais sdo o produto da educacio: a pesquisa estabelece
que todas as praticas culturais (frequéncias dos museus, concertos, exposicoes,
leituras e etc.) e as preferéncias em matéria de literatura, pintura ou msica,
estdo estreitamente associadas ao nivel de instrucao (avaliado pelo diploma
escolar ou pelo niimero de anos de estudo) e, secundariamente, a origem social.

Também podem ser consideradas as perspectivas:

b) psicolégica, cujas explicacbes ocorrem através de estudos qualitativos,
entrevistas e observacdo para entender a motivacdo pessoal para o consumo ou ndo de
dado bem ou servico cultural e,

c) a perspectiva histérica que entende que a pratica do consumo liga-se ao
momento histoérico, localizagdo no tempo e espaco.

Para Borgonovi, 2004 (apud DINIZ, 2009, p. 18-19) a literatura economica

oferece dois insights importantes sobre a decisdao de consumo artistico-cultural:

1) enfatiza o papel de fatores como preco, renda, informacao e alternativas de
lazer sobre as decisées de consumo individuais; 2) incorpora a idéia de que,
quanto mais conhecimento a pessoa tem sobre as artes, maior tende a ser seu
consumo, pois, a um dado nivel de consumo, ela terd um ganho maior de
satisfacao que uma pessoa com menos conhecimento.

No que se refere a educagcao do consumidor, quanto maior a escolaridade deste

maior sera a demanda por bens culturais.
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A educacdo é um importante componente do capital humano, uma vez que
contribui para a capacidade do individuo para o processamento e aquisicao de
informacoes. A educacio do pai e da mie, formal ou artistica / cultural, também
é um fator relevante, pois é uma proxy para a exposicdo ao bom na infancia e na
adolescéncia. Além da educacao formal, a formacdo em qualquer atividade
artistica ou cultural também influi no consumo. (DINIZ; MACHADO, 2010, p. 4).

Existem, para citar, outras variaveis que, analisadas de forma independente, ndo
explicam a demanda em si, mas no contexto geral podem fazer diferenca. Entre elas tem-
se: os efeitos cumulativos da idade, sexo, raca/cor e religido. Estas podem ser estudadas

em oufro momento.

CAMINHAR, PEREGRINAR E FAZER ROMARIAS

No Brasil sdao célebres as romarias que se dirigem a Aparecida em Sao Paulo e
Bom Jesus de Pirapora. A romaria de Bom Jesus da Lapa, na Bahia, tem como alvo um
santuario situado em uma gruta a margem do Rio Sdo Francisco. Em Canindé, no Cear3,
em honra a Sdo Francisco de Assis, tem-se a segunda maior romaria do planeta. Na
cidade de Trindade (GO) tem-se a romaria do Divino Pai Eterno e em Juazeiro do Norte,
também no Ceard, a romaria a terra natal de Padre Cicero.

Todavia, tém surgido outras rotas que se diferenciam em muito das mais
conhecidas: “No Brasil surgiram, a partir do final da década de 1990, algumas rotas de
“peregrinacao” com caracteristicas bastante incomuns, em grande parte inspiradas no
Caminho de Santiago de Compostela” (SANTOS e FAGLIARI, 2003, p. 39).

A importancia do “caminhar” é apontada por Toniol (2012, p. 31) o qual realizou
estudo, acompanhando caminhantes em trajetos de longo curso no Estado do Parana. O
estudo aponta que “[...] o deslocamento que se realiza na caminhada nao é simplesmente
um modo de passar de um lugar a outro, mas um tipo de inter-a¢do do corpo com o
mundo e do mundo com o corpo”.

Em olhar completar, Steil e Carneiro (2008, p. 47) observam que estes novos
trajetos e formas de realiza-los sdo frutos de outras possibilidades de interpretacao

religiosa, em que a religiosidade admite diferentes facetas.
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[...] elementos de uma espiritualidade Nova Era numa matriz e experiéncia do
catolicismo tradicional, apontando para dois aspectos: de um lado, para a
porosidade das fronteiras entre as religides estabelecidas (institucionalizadas)
dentro do modelo de “igreja”, no sentido sociolégico dado por Weber a essa
categoria, e as religides do self; de outro, para a complexidade das relacoes
entre peregrinacio e turismo e de suas proprias significacoes.

Esta nova forma, esta religido do self, destacada pelos autores, encontra eco na

visao de “satide” de Toniol:

[...] essa busca do aperfeicoamento de si, a partir deste tipo de engajamento na
natureza, coloca em evidéncia uma nocdo ampla de satde que extrapola os
proprios limites corpéreos dos sujeitos e incorpora o cuidado com esses
espacos em que se caminha como condicao de bem-estar. (TONIOL, 2012. p.
30).

Concordando com Santos e Fagliari (2003), Steil e Carneiro (2008, p. 108)

apontam:
Acreditamos ainda que essa nova modalidade de peregrinacio, a que
provisoriamente atribuimos o roétulo de “moderna”, parece re-vitalizar o
fendmeno da peregrinaciao nao sé como experiéncia religiosa, de um lado, mas
também como expressao cultural (turistica), de outro.
E concluem:

Os “Caminhos de Santiago no Brasil” estariam, assim, reinterpretando as
peregrinacées dentro de uma outra chave de leitura, a qual parece substituir os
contetidos da tradicdo dominante do catolicismo pela reflexividade. (STEIL;
CARNEIRO, 2008, p. 112).

Neste sentido, observa-se que ha concordancia entre os autores. As novas formas
de peregrinar apontam para outras possibilidades de interpretacao, seja em prol de um
estilo de vida mais saudavel, pela busca de novas paisagens ou monumentos, mas, em
especial, pela possibilidade que o contato social e o processo de caminhada, por si s6,

permitam momentos de religiosidade prépria e reflexao:
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Caracteristicas estas, proprias de um movimento cultural mais identificado com
uma postura de espiritualidade contemporanea, mais difusa, menos
institucionalizada, uma espécie de espiritualidade sem religido, caracteristica
marcante do que vem sendo chamado de Movimento New Age. (STEIL e
CARNEIRO, 2008, p. 112).

Outro fator que parece fazer parte deste novo rito de caminhada, em trajetos
implantados, é sua légica como estrutura de negdcio. Santos e Fagliari (2003) apontam
que passa pela motivacao dos idealizadores, além dos aspectos espirituais e religiosos,
também questdes de ordem da economia, isto é: “[..] resultados praticos ligados ao
desenvolvimento econdémico e social das regides cortadas pelo trajeto e a
sustentabilidade financeira do projeto em si”. (SANTOS E FAGLIARI, 2003. p. 49).

Nesse sentido, buscam uma sintese entre o lado religioso dos projetos que “[...]
visam o resgate da fé, enquanto do lado econémico, objetivam o desenvolvimento de

novos produtos no cendario nacional de turismo”. (SANTOS; FAGLIARI, 2003, p. 49).

[..] seria uma tendéncia que é impulsionada também pela crise que afeta a
economia e a reproducao social dos pequenos e médios municipios no pafs, que
passam a ver no turismo rural, ecolégico e religioso uma saida para a crise.
(STEIL; CARNEIRO, 2008, p.112).

Se uma nova forma de espiritualidade e fatores econémicos estao situados como
alguns dos fatores de “criacdo/implantacao” de novos caminhos, para usar o termo de
Santos e Fagliari, no que tange aos seus idealizadores, Toniol (2012) aponta que as

dificuldades sao o que ligam os caminhantes.

A descricdo da experiéncia da caminhada para muitos dos caminhantes tem
como fio condutor os percalcos, as dificuldades enfrentadas nas distancias
percorridas, os terrenos ingremes. A exaustdo fisica é posta em relevo e essa
valorizacdo das dificuldades contribui para tornar mais “auténtica” a
experiéncia entre os sujeitos. (TONIOL, 2012. p. 34).

Mas estas experiéncias sao vividas em diferentes formas e trajetos. Nosso estudo
serd explorar, @ medida do possivel, as inter-relacdes entre o consumo cultural e o

Caminho do Sol.
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CAMINHO DO SOL: UM TRAJETO EM PROCESSO DE CONSOLIDACAO

Percursos inspirados no itinerario cultural de Santiago de Compostela
multiplicam-se no Brasil, entre os quais: Caminho Gatcho de Santiago (RS), o Caminho
das Missdes (RS), Caminho da Fé (SP/MG), Caminho dos Anjos (MG), Caminho do Sol
(SP). Outros aproveitam a experiéncia/modelo para tracar itinerarios inspirados na
literatura: Caminho de Cora Coralina (GO).

0 Caminho do Sol tem como fundador José Palma, peregrino que, ao retornar ao
pais apos percorrer o itinerario cultural do Caminho de Santiago, em 1996, prop6és um
percurso que pudesse oferecer, no Brasil, experiéncias semelhantes as vivenciadas na
Espanha.

Cabe destacar que os caminhos nao sao importantes apenas para aqueles que os
percorrem. Os caminhos acarretam a necessidade de oferta de servicos durante o
percurso, pois os peregrinos tém demandas de alimentacdo, higiene e até mesmo de
orientacdo que precisam estar disponiveis. A mesma estrutura necessaria aos que
percorrem o Caminho de Santiago também se faz importante no Caminho do Sol, quicé a
todo outro percurso que se coloque em posicao semelhante.

Dessa forma, o Caminho se traduz em um bem cultural que traz em si um
conjunto de relacdes socioecondémicas de um dado momento de construcao de sua
identidade.

0 Caminho do Sol é um trajeto pedonal ou ciclistico, caracterizado pela execucao
de um percurso de 241 km entre Santana da Parnaiba e Aguas de Sdo Pedro, no Estado
de Sao Paulo. Esse trajeto passa pelas localidades de Santana de Parnaiba, Pirapora do
Bom Jesus, Cabretva, Fazenda Cana Verde, Salto, Elias Fausto, Capivari, Mombuca,
Arapongas, Monte Branco, Artemis e, por fim, ﬁguas de Séo Pedro.

0 Caminho do Sol tem sua fundacao datada de 25 de julho de 2010. Essa data nao
é uma coincidéncia, pois esse é o dia dedicado ao apéstolo Tiago, mais conhecido pelo
seu nome ibérico: Santiago. A figura 1 apresenta uma visao parcial do Caminho do Sol -

Séo Paulo.
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Figura 1 - Percurso do Caminho do Sol de Santana da Parnaiba a Aguas de Sao
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A figura 1 mostra o trajeto do Caminho do Sol, tracando uma linha de leste para
oeste, no interior do Estado de Sao Paulo. Uma das cidades mais representativas deste
trajeto é Pirapora do Bom Jesus, centro de romaria dos devotos do Bom Jesus. Cabe
destacar que parte deste percurso cruza com outra importante rota: o trajeto que leva os
romeiros ao santuario de Aparecida. O dia 25 de julho é também a data de emancipacao
da cidade de Aguas de Sao Pedro, cidade essa que é o destino final do trajeto que,
segundo seu idealizador, “tem a geografia da Galizia*".

Mesmo com sua recente criacdo (aproximadamente 16 anos), o trajeto do
Caminho do Sol engloba questdes que envolvem o turismo, com seus diferentes elos da

cadeia, e o roteiro religioso em si.

Os caminhos percorridos por essas rotas de peregrinacdo tanto podem ser uma
invencdo recente (ex.: Caminho do Sol) como antigos podlos turisticos e/ou
religiosos (ex.: Caminho das Missoes e Caminho da Fé, respectivamente) que
foram ressignificados por meio da incorporacio do idedrio Nova Era e da
mediacdo de novos agentes, seja a do mercado turistico (agéncias de viagem,
promotores de turismo e outros), ou pela acio do Estado. (DIAS; SILVEIRA,
2003, p. 107).

4 Galiza é uma unidade administrava do territério espanhol. Compreende cerca de 30.000m? e é onde esta
a Catedral de Santiago de Compostela.
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A “ressignificacdo”, apontada por Dias e Silveira, foi também apresentada por

Cuter; Baptestone (2010) que trazem a seguinte colocacao:

0 Caminho do Sol também é considerado um roteiro religioso que comeca no
centro histérico de Santana de Parnaiba, o peregrino recebe da Secretaria de
Cultura e Turismo um documento chamado “Passaporte do Sol” (Mapa do
percurso). Considerado a versdo paulista do Caminho de Santiago de
Compostela, envolve 12 cidades do interior de Sao Paulo, percorrendo 240 km,
cruzando trilhas e trajetos rurais entre Santana de Parnaiba e Aguas de Sio
Pedro, o final da peregrinacao se da junto a imagem de Sao Tiago. (CUTER;
BAPTESTONE, 2010, p.109) - grifo nosso

0 enquadramento de roteiro religioso havia sido caracterizado por Dias; Silveira

(2003, p. 56), ao classificar atributos deste percurso segundo alguns pontos:

Classifica esses atributos em seis diferentes tipos: 1. Santuirios de
peregrinacio: locais de valor espiritual, com datas devocionais especiais.
Aparecida do Norte; 2. Espacos religiosos de grande significado histérico-
cultural: podem ser considerados atracdes turistico-religiosas. Igrejas nas
cidades histéricas de Minas Gerais; 3. Encontros e celebracdes de carater
religioso: tém como objetivo atividades confessionais. Encontro de carisméticos
da Igreja Catdlica; 4. Festas e Comemoracoes em dias especificos: eventos
dedicados a determinados simbolos de fé calendarios littirgicos ou
manifestacoes de devocdo popular. Cirio de Nazaré, Lavagem da Igreja do
Bonfim; 5. Espeticulos artisticos de cunho religioso: caracterizados por
encenacdo de eventos religiosos. Encenacido da Paixdo de Cristo em Nova
Jerusalém (PE); 6. Roteiros de Fé: caminhadas de significado espiritual, pré-
organizadas em um itinerario turistico-religioso. Rota Caminho da Fé, com 415
km, entre Tambau (SP) e Aparecida (SP); e o Caminho do Sol, com 209 km,
entre Santana do Parnaiba e Sao Pedro (SP). Grifo nosso

Em relacao ao nimero de caminhantes, o Caminho do Sol recebe, em média, cerca
de 800 pessoas ao ano, tendo recebido em torno de 15.000 pessoas desde a sua
abertura®.

Esta perspectiva permite um olhar “multifuncional” do percurso do Caminho do

Sol, como propde Maio (2004):
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E importante observar que essa classificacio nao envolve apenas o sentido
religioso e espiritual do viajante, mas também o conhecimento histérico, o
cultural, o patrimonial, o artistico e o natural, reafirmando o carater
multifuncional. (MAIO, 2004. p. 56).

O percurso Caminho do Sol é um bem cultural® cujos romeiros nao
necessariamente apresentam foco exclusivo em aspectos religiosos institucionalizados,
mas também incorporam “atrativos como cachoeiras, praias, montanhas, ruinas
histéricas, monumentos artisticos e gastronomial...]” (SANTOS e FAGLIARI, 2003, p. 47).

E nesse sentido, que o artigo salienta os entrelacamentos: ha diferentes elos e
agentes, desde os caminhantes, passando pelos gestores e os ofertantes de bens e
servicos diretos e indiretos, entre outros. A todos, além de mediar esta nova forma de
vivenciar a relacdo com o sagrado, cabe “[..] assegurar e garantir os meios e os
recursos simbdlicos para que cada um possa fazer seu préoprio caminhol...]” (STEIL e
CARNEIRO, 2008, p.113), além de oferecer todas as comodidades necessarias para que o
publico permaneca e possa fazer todo o trajeto.

0 papel dos organizadores, além de oferecer o bem cultural, é executar as tarefas
centrais do processo ja que sao “[...] os responsaveis por estruturar, organizar e propor
as atividades que sdo oferecidas aos peregrinos” (STEIL e CARNEIRO, 2008, p. 115).

O tempo médio de percurso é de 15 dias, logo had a necessidade da oferta de bens
e servicos (diretos e indiretos) para abrigar os caminhantes do trajeto Caminho do Sol
assim como ocorre em outros trajetos, percursos e romarias. Aqui hd demandas que vao
desde alimentagao como a hospedagem (cama e banho), souvenires, artesanatos entre
outros. Mas, além disso, hd o consumo do bem em si: ou seja, quem vem para realizar a
caminhada vem em busca de um bem maior que pode ser tanto o religioso, espiritual,

como desfrutar da paisagem, do social junto com outros caminhantes. Isto também pode

6 No sentido amplo, temos como referéncia a definicao do Novo Dicionario Aurélio de Lingua Portuguesa, a
saber: “um bem, material ou nao, significativo como produto e testemunho de tradicdo artistica e historica,
ou como manifestacdo da dindmica cultural de um povo ou de uma regiao” (FERREIRA, 1986, p. 247).
Ainda na mesma obra, entre paréntesis, o autor afirma que “Podem-se considerar como bens culturais
obras arquiteténicas, ou plasticas, ou literarias, ou musicais, conjuntos urbanos, sitios arqueolégicos,
manifestacdes folcléricas, etc.” (FERREIRA, 1986, p. 247).
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ser considerado como consumo de um bem cultural, conforme explicamos
anteriormente.

Mas quem seriam as pessoas que freqgiientam este trajeto? Nao ha dados
estatisticos precisos, mas podemos fazer algumas suposicées com base nas despesas
previstas: um Kit Inscricao custa R$ 202,80 (preco em 20/12/2018) para caminhantes e
Kit Inscricdo Bicigrino - (R$155,80). Estes dados estdao disponiveis na pagina do
Caminho. As didrias estao “entre R$ 130,00/R$ 170,00/dia (almoco, jantar, pernoite e
café da manha)” (CAMINHO DO SOL, 2018).

Assim, a despesa média nos 15 dias poderia variar entre dois limites: de R$
1.950,00 a R$ 2.550,00 com diarias. Se adicionarmos os Kits as despesas podem ficar
entre R$ 2.106,00 a R$ 2.753,00. Nestes valores nao estdo computadas o transporte até
Sao Paulo, por via aérea ou terrestre, entre outras despesas que possam 0coOrrer.

Desta feita somente o perfil da renda deste caminhante, supondo que o mesmo
nao é do estado de Sao Paulo, é de uma pessoa que receba acima de 7 salarios minimos
(ao redor de R$ 7.000,00/més, ao preco de dezembro de 2018).

Quanto ao grau de escolarizacao também nado ha dados precisos, mas podem ser
realizadas algumas suposi¢des: acredita-se, com base na teoria de Gary e Becker, que a
educacdo é uma varidvel fundamental no consumo de bens culturais. Assim,
provavelmente, o caminhante tem ensino superior completo, pois o Caminho do Sol tem
um histérico - imagindrio, como citado acima, fortemente ligado ao Caminho de Santiago
de Compostela, freqiientado por peregrinos na Europa. Esta relacio é importante
considerando que o caminhante deve ter conhecimentos sobre histéria, geografia,

religiosidade entre outros que o distingue da maioria da populacao.

CONSIDERACOES FINAIS

0 Caminho do Sol é um trajeto desenvolvido no interior paulista, entre as cidades
de Santana da Parnaiba e Aguas de Sao Pedro. Esse percurso usa o recurso cultural como

tema aglutinador e constroi vias que sao percorridas em busca de histérias e culturas

Pagina 1 04‘

EM LAZER, TURISMG B TRABALLO http://periodicos.uern.br/index.php /turismo [ISSN 2316-1493]

GEPLAT - UERN

1 Turismo: Estudos & Praticas (RTEP/UERN), Mossoré/RN, vol. 8, n. 2, jul./dez. 2019
GGRUPO DE PESQUISAS



2316-1493

locais. Ele nasceu da ideia de um peregrino de Santiago de Compostela que buscou
trazer a experiéncia da caminhada para o Brasil.

Este trajeto, assim como os demais, busca incentivar os peregrinos a percorré-lo,
através de atrativos naturais, histéricos, culturais, religiosos, literarios, ou outros que
possam trazer pessoas para conhecer novos espagos.

Compativel com a teoria microeconomica tradicional, quando explica a demanda
como um reflexo dos precos, da renda e do gosto e preferéncia, também se afasta dela
quando analisa seu consumo sob outras perspectivas: o percurso estd fortemente
relacionado a varidveis como educacdo, as experiéncias anteriores, pois a maioria dos
peregrinos ja tem no seu curriculo outros percursos, e os atrativos locais, no caso a
maior parte na zona rural de Sao Paulo, entre outros. Estas sdo caracteristicas da
demanda de um bem cultural, dado seu forte apelo e valor imaterial.

Da mesma forma que outros caminhos mundo afora, o Caminho do Sol traz com
ele a necessidade de oferta de servicos durante seu percurso. Estas ofertas estdo

relacionadas a demanda deste bem cultural.

Caracteristicas estas, proprias de um movimento cultural mais identificado com
uma postura de espiritualidade contemporanea, mais difusa, menos
institucionalizada, uma espécie de espiritualidade sem religido, caracteristica
marcante do que vem sendo chamado de Movimento New Age. (STEIL e
CARNEIRO, 2008, p. 112).

Este novo rito de caminhada, em trajetos implantados, é sua légica como estrutura
de negocio. Se aceitarmos que os mesmos sao estruturas de negdcios estes sdao passiveis
de compra e venda, logo transformamos o bem em econémico: uma mercadoria. Esta
l6gica ja é observada em outros trajetos ou percursos. Além da motivacdo cultural,
material ou imaterial, religiosa ou outra, também h& a motivacao de ordem econémica.
Esta remete a questdoes praticas como a sustentabilidade do negécio em si e dos
empresarios individualmente. A sustentabilidade estd atrelada, entre outros, as
diferentes formas de gestao do negdcio e como o produto é “vendido”, se ele é valorizado

por seus aspectos culturais, religiosos, turismo rural, ou outros.
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Acreditamos, apos realizarmos a pesquisa, que o Caminho do Sol é um bem
cultural pouco explorado, ainda em processo de gestacao. Embora ainda ndo tenha o seu
devido reconhecimento, suas caracteristicas constitutivas nos levam a pensa-lo como
um bem cultural. Isto posto, seu consumo, o ato de realizar o trajeto, além de
representar a realizacdo de uma necessidade do consumidor, representa muito sobre
quem o consome: sobre sua posicdao social, os vinculos que estabelece ao longo do
caminho, seu conhecimento, entre outros. Estas andlises podem ser realizadas, mais

detalhadamente, em outros estudos.

O CAMINHO DO SOL IN SAO PAULO (BRAZIL): AN EXPERIENCE OF CULTURAL
CONSUMPTION

ABSTRACT

Immaterial cultural goods are defined as practices, representations, expressions, among others,
along with the associated instruments, objects, artifacts and cultural places. These are the result
of human development as they integrate economic, cultural and social aspects interacting,
among others, with tourism, of which the religious. In Brazil, in the early 2000s, the Caminho do
Sol was created in the interior of Sao Paulo. This study aims to understand the relationship
between the characteristics of the consumption of cultural goods and the pilgrimages made in
Caminho do Sol (Brazil). Methodologically, it is presented as an exploratory / descriptive
research, of qualitative nature. It is concluded that although there is still a long course of studies
on the subject in question, the Caminho gradually enters the list of paths that are part of the
goods produced and acquired as symbols of a social, religious, economic and, above all, cultural
practice.

KEYWORDS: CULTURAL GOODS. CONSUMPTION. PILGRIMAGE. CAMINHO DO SOL.
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